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RESUMEN

Este documento propone puntos reflexivos sobre la importancia del mensaje visual-subjetivo dentro de la
imagen publicitaria. Tomando como referencia a las bandas embleméaticas: The Beatles y Pink Floyd, cuyas
gréficas con alto valor semiético son generadoras de millones de ventas a nivel mundial. Es asi que el articulo
basado en el estudio y analisis de 4 portadas de discos pretende acercar a una nueva percepcion sobre el arte
funcional. En un primer acercamiento se identifica y se detallan los elementos iconograficos existentes y se
relaciona significados entre lo real e imaginario. Una vez establecida esta evaluacion, se desglosan conceptos
conectados al subconsciente del ser humano y que estan impregnados en el pensamiento colectivo de una
generacion.
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ABSTRACT

This document proposes reflective points on the importance of the visual- subjective message within the
advertising image. Taking as reference to the emblematic bands: The Beatles and Pink Floyd, the graphics
with high semiotic value are generating millions of sales worldwide. Thus, the article based on the study and
analysis of 4 album covers, aims to bring a new perception about functional art. In a first approach, the existing
iconographic elements are identified and detailed and meanings are related between the real and the imaginary.
Once this evaluation is established, concepts connected to the subconscious of the human being and that are
impregnated in the collective thought of a generation are broken down.
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INTRODUCCION

Para intentar construir graficas de alto valor simbdlico que evoque el interés de la audiencia, es necesario
conocer la relacion entre la identidad grafica-sonora y los fendmenos sociales. En el afio de 1960y 1970 “el rock
adquiere el estatus de arte, entendido éste como una actividad simbdlica con intencion estética, recreadora de
emociones, sentimientos y de la propia realidad, utilizando para ello el sonido” (Pimentel, 2016:53).

Una realidad que se ve reflejada en letras y graficas; mensajes que manifiestan sensaciones de placer, satis-
faccion, angustia o repugnancia que estan atadas a sucesos enigmaticos y sublimes intenciones en el entendi-
miento, es decir tratar de trasladar las emociones mas sensibles del aima (Kant, 1764).

Bandas como The Beatles y Pink Floyd evolucionaron el arte, donde ademas de convertirse en fuentes ge-
neradoras de dinero, son creadoras de orden politico, es decir, la idealizacion de la sociedad que, junto a una
marca, impulsaron el consumo mercantil, sinébnimo del progreso capitalista. Es asi que, el valor econdmico radi-
ca en la asociacion de un contenido ideoldgico elevado, de la verdad y lazos que comparte la sociedad (Attal,
1995). Jacques, doctor en ciencias econoémicas, explica que el arte musical es “ciencia, mensaje y tiempo, la
musica es todo eso a la vez, pues ella, por su presencia, es modo de comunicacion entre el hombre y su medio
ambiente, modo de expresion social y duracion” (1995:18).

En el Ecuador, existen vigorosos movimientos que aspiran emprender artisticamente en el género rock y
es importante aclarar sobre la incorporacion de conceptos de alto valor simbdlico que, a mas de comunicar,
expresen y reflejen una ideologia, una conexion directa en el interés de la audiencia y con ello ganar el respeto
y espacios de difusion del contenido en el pais (Ayala, 2008).

Por tal, el propdsito de este articulo es facilitar la comprension del mensaje metaférico incrustado en las
portadas emblematicas de los anos 60’ y 70’ que marcaron un cambio en la industria discografica.

METODOLOGIA

En el presente estudio se empled una metodologia mixta. Partiendo desde lo cualitativo, se centrd en el
andlisis iconografia de las portadas: fondo y forma, con el fin de conocer a detalle las técnicas de construccion
y comunicacion. Posteriormente se empled la técnica de observacion estructurada, donde se ha realizado una
valoracion minuciosa de los elementos visuales existentes. Tras la obtencion de datos relevantes, se empled
el método de narrativa visual que se caracteriza por contar una historia a través del discurso de la imagen, se
relaciona sucesos histodricos, culturales, profesionales y personales que marcaron a las bandas The Beatles y
Pink Floyd (Figura 1). (Morales y Luna, A. 2017)
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Figura 1. Escalera metodologica
Fuente: elaboracion propia
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RESULTADOS
En busca de una herramienta de lectura narratolégica visual

Dentro de la metodologia utilizada, se ha creado la tabla de analisis iconografica (Figura 2), donde se esta-
blece parametros importantes para la lectura subjetiva del mensaje visual. Primero se establece datos generales
de la portada en base a la construccion gréfica, se senala el tipo de figura/forma y se detalla los elementos vi-
suales dentro de la composicion grafica. Del mismo modo ocurre con la descripcion de la tipografia y cromatica
existente, informacion valiosa que nos acerca a las emocionales que desean transmitir.

En una segunda categoria se conoce las técnicas de comunicacion visual; acercamiento directo al mensaje
metaférico que refleja sentimientos e ideales rebeldes que para la época evocaban la curiosidad de jovenes
confundidos entre la melancolia.

Estas categorias permitieron conocer sobre la influencia grafica que marco un estilo de vida en contra del
sistema a finales de los afnos 60’ e inicios de los 70’, “Los Beatles, con sus estrafalarias actitudes, musica “psi-
codélica” y extrana forma de vestir protestaron a su manera contra el establishment, los convencionalismos
sociales, la violencia, la guerra, la discriminacion de las minorias, la lujuria consumista, el lujo y los falsos valores
de la sociedad capitalista” (Borja, 2014).

Valoracion que permitid vincular al arte con la filosofia, conceptos que intuyen en explorar mas alla de lo
que se ve, por lo tanto, el mensaje connotativo se vuelve enriquecedor a nivel subconsciente, por el manejo e
interaccion de los signos no verbales que incitan al receptor a interpretar y en ese proceso surge el intercambio
de valores simbidticos, donde los paradigmas utdpicos y oniricos se transforman en el interés del espectador.

En Ecuador no se evidencian estudios sobre herramientas metodoldgicas que permitan realizar una lectura
de tipo narrativa visual, por tal, se establece una propuesta de enfoque mixto; exploracion interpretativa con el
fin de extraer valoraciones amplias, profundas y vinculadas al tiempo.
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Figura 2. Propuesta de anadlisis iconografico de los elementos visuales
Fuente: elaboracion propia
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Entre el discurso y la historia: portadas de discos de las bandas The Beatles y Pink Floyd

A través del disefo grafico se ha realizado un acercamiento al mensaje e interpretacion semioética de las
portadas: “Help!”, “Yellow Submarine”, “Wish You Were Here” y “Dark Side Of The Moon”. El estudio a profun-
didad puede ser visualizada en la tesis: Diseno de infografias sobre las portadas de discos de los anos 60°-70°
del género rock-blues, caso Pink Floyd y The Beatles, propia del autor.

En el ano de 1965 se lanza el quinto album de la banda The Beatles, “Help!” donde se intenta hacer una ma-
nifestacion en contra de la guerra de Vietnam y un desesperado intento por descansar de la fiebre Beatlemania.
Protesta que se reflejada en rostros, actitudes y poses de los integrantes de la banda, acompanada de prendas
de vestir que hace referencia a la vestimenta militar con colores frios, emocionalmente frustrados y ausentes por
la complicada situacion que vivia el mundo.

En el ano de 1968, nace el album “Yellow Submarine”, donde este pensamiento se potencializa 'y es acom-
pafada por esperanzas hedonistas, borrando barreras como el racismo, la violencia politica-social en busca de
la integracion cultural.

Mientras en el ano de 1973, Pink Floyd se destaca por opacar el pensamiento hedonista de los afos 60’
por la realidad caustica, destructiva que encadena al ser humano, el capitalismo y la revolucion industrial que
invade la pura esencia del hombre, conceptos que se ven reflejados en la portada “Dark Side Of The Moon”.
Es asi que los integrantes de la banda tomaron al arte como su Unica arma de protesta ante el régimen politico,
social y econdmico.

Continuaron los anos y la banda Pink Floyd estaba afectada por la ausencia del ex lider y fundador de la
banda Syd Barret, que por el exceso de sustancias psicotropicas sufrid un deterioro mental y la industria disco-
grafica lo desech¢ al olvido del publico.

Esta anarquia y supremacia por parte de la industria fue motivo de inspiracion para la creacion del album
“Wish You Were Here” en el ano de 1975. Emociones como la angustia, el remordimiento y la culpa, asi como
el engano y egoismo del sistema industrial que reprime al artista, forjaron sentimientos de ausencia que hicieron
del disco un éxito mundial. Esta pieza representa solo un ejemplo de la mirada cada vez mas critica de la banda
y este disco plasma un desencanto muy humano en contra de un sistema que reprime, hostiga y lleva al indivi-
duo a extremos perniciosos (Méndez, 2014).

Es asi como las portadas de estudio rompen con lo convencional y establecen nuevas formas de conectar
emocionalmente. Tendencias artisticas como el surrealismo, dadaismo y la abstracta marcaron un enorme cre-
cimiento en el mercadeo del arte; la musica y la portada de disco comparten una relacion simbidtica con el fin
de crear una identidad del artista-producto.

En el caso del disco “Dark Side Of The Moon”, su imagen llena de simplicidad evoca elegancia, formali-
dad-rebeldia y misticismo, que al ser incrustada en cualquier soporte publicitario influye en la percepcion de
compra del consumidor aficionado.

Otro ejemplo claro sucede en el disco “Wish You Were Here” (Figura 3), donde sus ventas se basaron en la
expectativa del producto. El packaging estaba envuelto de plastico negro haciendo ilusion a la funda de basura,
con esto, el espectador lleno de dudas y emocion sentia el deseo de abrirlo y descubrir que esconde. Luego,
al descubrirlo se encontraba con una grafica llena de misticismo; existe una preocupacion por la estética visual
que intenta relacionar los conceptos sonoros y graficos.
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Figura 3. Presentacion del disco con envoltura.
Fuente: HeadCan Music

Este mismo patron se ve reflejado en la portada “Help!”, por el cuidado estético y equilibrio visual se modifi-
co las letras H-E-L-P a N-U-J-V del alfabeto semaforo. La posicidon de manos y vestimenta incitan a reflexionar
sobre la situacion de la época (Figura 4).

Figura 4. Poses del alfabeto semaforo: HELP Y NUJV.
Fuente: Robert Freeman.

No obstante, con respecto al disco “Yellow Submarine”, los dibujos vanguardistas surrealistas que rompen
con lo convencional estan orientadas a la tendencia grafica Pop Art que se centra en el manejo de colores
brillantes y graficas no lineales que pretenden dar significados a objetos de fantasia con mensajes ocultos y psi-
codélicos. El estilo grafico experimental se manifiesta en series animadas como: Los Autos Locos, La Pantera
Rosa y los Simpson, como se puede ver en la Figura 5.

Figura 5. Serie animada Pantera Rosa y Los Simpson.
Fuente: Friz Freleng y Matt Groening
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Los conceptos antes expuestos estan sumergidos dentro de las portadas de discos; imagenes que ma-
nejan valor simbdlico que interactua consciente o inconscientemente en el espectador y es deber del artista
conocer lo claro y oscuro de los fanaticos; graficas que evoque la admiracion de estos.

Ademas, el disefiador grafico toma un papel importante para la produccion de imagenes comprometidas
con la identidad, historia y el sentimiento del disco. Hay una evolucion en la caratula del aloum a medida que
avanza la tecnologia...Por eso hay que profundizar en la inspiracion; lo que los impulsa a crear. Se trata de
musica, y quiero que estén bien representados para generar dicha conexion (Joe Pérez en entrevista para Do-
mestika, 2018).

Para la presente investigacion se ha realizado la construccion de 4 infografias (Figuras 6 y 7), herramienta
visual que permite facilitar el entendimiento sobre la identidad visual y que servira de apoyo hacia la exploracion
intuitiva y racional del espectador.

Estos datos relevantes se han establecido en 3 secciones: en la primera seccion se presenta el logo de la
banda, el album con un titulo junto a datos generales sobre el contenido y quién/cuando fue realizado. En la
segunda seccion se da énfasis en exponer los elementos visuales con su significado connotativo. En la tercera
seccion, se detalla la cromatica encontrada junto a su simbolismo. Cabe sefalar que la seccion 1y 3 estan
relacionadas con la seccion 2.

7 R—

Figura 6. Presentacion de infografias de la Banda “The Beatles”.
Fuente: elaboracion propia
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Figura 7. Presentacion de infografias de la Banda “Pink Floyd”
Fuente: elaboracion propia

La cultura visual y las nuevas percepciones sobre el arte funcional

Se entiende por cultura visual a toda imagen que se proyecta e interactla en la percepcion racional, trans-
formando parte de la realidad del observador. Es asi que las imagenes poseen mensajes con intencion de con-
trolar y manipular al ser humano ya sea con fines politicos, econémicos, culturales, sociales o religiosos. Por lo
tanto, cada individuo de la sociedad esta sumergido inconscientemente a una dosis diaria de cultura visual que
pretende moldear pensamientos de interés y consumo.

Por lo tanto, la imagen posee su propia naturaleza y funcion, convirtiéndose asi, en el centro de los sistemas
de comunicacion para el consumo de productos tangible e intangible.

Y es que, el cerebro no solo procesa la informacion visual, sino que crea imagenes internas que faciliten el
proceso de razonar, optar por una estrategia y actuar frente al entorno que lo rodea (Cairo, 2011). Reflexiones
que conllevan al individuo a crear su propia narrativa visual en base de conexiones, recreaciones y experiencia
que inconscientemente acerca a una nueva realidad.

Es el caso de las bandas estudiadas, quienes con su arte llevaron a los jévenes de los anos 60’ y 70’ a una
nueva definicion de la belleza y con ello pasaron a formar parte del génesis del género rock; letras y graficas que
expresan sin tabues, sus mas intimos y oscuros deseos, asi como la esperanza de derrocar el sistema social
y el consumismo industrial; representaciones emocionales reprimidas que sirven como concepto de identidad
de una generacion.

CONCLUSIONES

Gracias al estudio realizado, se puede deducir que las portadas analizadas se convirtieron en una influencia
clave que cambio la vision del mundo en los jovenes de una generacion y su influencia aun es palpable en la
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actualidad. Es asi que los conceptos sonoros con alto valor simbidtico, conectados a la identidad de la imagen,
permitieron exportar la cultura britanica por todo el mundo. Cabe sefalar que los conceptos de alto impacto
artistico han sido fuentes de inspiracion para bandas como: The Doors, Queen, Led Zeppelin, Aerosmith, AC/
DC, Deep Purple, Frank Zappa, entre otros.

Por ende, las influencias filoséficas han logrado crear gréficas misticas que estan ligadas a sucesos tragicos
personales e histéricos que marginaron a una generacion, y junto a sonidos progresistas, surgié una combina-
cion de efectos inauditos con un resultado futurista para la época.

Por lo tanto, el disefador grafico se enfrenta ante el desafio de descodificar los enjambres mentales que
engloba el interés del espectador y mas alla, su deber es unir y fortalecer los lazos emocionales entre integran-
tes-banda y banda- fanaticos. No obstante, este rol se ha visto invadido por publicidad basura, realizada por
softwares gratuitos al alcance de personas inexpertas en términos técnicos y funcionales, de modo que, el
disenador debe aplicar el factor diferencial, crear imagenes con alto valor semidtico.

Imagenes que sean competentes a la hora de contar historias y que estimule el proceso de interpretacion

del individuo; piezas graficas capaces de ocasionar algun tipo de comportamiento, provocando la valoracion
del arte.
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